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Введение 

 

Дистанционное зондирование земли (ДЗЗ) представляет собой 

самостоятельное направление в области космической деятельности. В 

некоторых маркетинговых исследованиях услуги ДЗЗ иногда относят к 

общим спутниковым услугам, что вызывает неоднозначность оценок рынка. 

В данных материалах услуги (точнее сервисы) ДЗЗ рассматриваются в 

качестве самостоятельного сегмента рынка ДЗЗ. 

Развитие систем ДЗЗ имеет стратегический характер, поскольку услуги 

ДЗЗ создают значительный мультипликативный эффект в общей экономике 

страны. 

Оценка рынка ДЗЗ неоднозначна, поскольку индустрия ДЗЗ в 

значительной степени замкнута на государственное финансирование в 

рамках гражданских программ и финансирование из оборонных бюджетов, 

которые обычно закрыты для публикации.  

Развитие систем ДЗЗ в России осуществляется на государственном 

уровне, что предусмотрено в документе «Основы государственной политики 

в области использования результатов космической деятельности в интересах 

модернизации экономики Российской Федерации и развития ее регионов на 

период до 2030 года», утвержденные Президентом РФ 14 января 2014 г. 

 

Методика исследований 
 

 Методика исследований рыка ДЗЗ предусматривает анализ открытых 

источников по данной теме, сравнение имеющихся данных между собой, 

оценка их корректности и выявление общих трендов развития  космических 

технологий ДЗЗ и предоставляемых услуг (сервисов) ДЗЗ. Следует особо 

отметить, что тематика ДЗЗ очень сильно взаимосвязана с военной 

тематикой, поэтому многие материалы являются закрытыми для 

маркетинговых исследований. В связи с этим имеются различия в оценках 

объемов рынка ДЗЗ. В данном исследовании анализируются материалы, 

опубликованные в период 2011г.-2014г. Более ранние материалы 

используются в случае их долговременной ценности. 
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